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FIERE CHE 
MUOVONO IL MONDO

LE ROTTE DELL’INNOVAZIONE

Scopri come gli eventi internazionali trasformano 
industrie, filiere e connessioni globali. 
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Ogni grande trasformazione industriale ha 
un luogo dove il cambiamento diventa visibile 
prima degli altri: quel luogo è spesso una fiera 
internazionale. 
Non è un caso se è oramai consolidato che 

le fiere sono l’unico spazio dove l’industria si 
riunisce per decidere il futuro. 

Questa guida racconta perché le fiere 
continuano a essere essenziali, in modo 
accessibile ma con uno sguardo tecnico e 
internazionale. 

“Una fiera non è un 
semplice evento: 
è uno strumento 

competitivo, dove si 
capisce il mondo prima 
che gli altri lo vedano”

Andreas Züge
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Secondo CEIR e SISO, le fiere moderne 
sono vere market sensing platforms, spazi 
in cui intere filiere industriali rivelano le loro 
evoluzioni future.  
Un esempio concreto arriva da una fiera 

europea di tecnologia: espositori di robotica 
furono sorpresi dalle domande dei visitatori 
della logistica. Due anni dopo, la maggior 
parte dei magazzini aveva adottato soluzioni 
automatizzate.  
Il futuro aveva già fatto un giro… in fiera.  

Un elemento chiave di questa trasformazione 
è l’economia dei dati. Un tempo le fiere 
contavano solo i visitatori; oggi misurano il 
valore generato.  

Grazie agli standard UFI-Explori e a strumenti 
di data intelligence, gli organizzatori possono 
analizzare: 
•	 chi visita la fiera 
•	 come si comporta 
•	 quali connessioni crea 
•	 quale impatto reale ha sulle filiere 

E le fiere stanno diventando intelligenti sotto 
molti aspetti: 
•	 Matchmaking predittivo: suggerisce 

contatti rilevanti prima dell’evento 
•	 Percorsi dinamici: ottimizza i flussi dei 

visitatori 
•	 Digital twin dei padiglioni: simula layout 

e logistica in anticipo 

LE FIERE NON RIFLETTONO SOLO 
IL MERCATO: LO ANTICIPANO

“Il successo non si misura dal numero di 
visitatori, ma da chi entra e cosa cerca di 
risolvere.”

Andreas Züge

“Non misuriamo più quante persone sono 
presenti, ma quale valore hanno prodotto.”

Sophie Holt
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•	 AI: ottimizza consumi energetici e 
gestione della venue 

A questo si aggiunge la dimensione della 
sostenibilità, che oggi non è più un claim 
pubblicitario, ma un vero e proprio asset 
operativo: 
•	 Europa: carbon accounting e venue 

elettrificate 
•	 Asia: ottimizzazione energetica su larga 

scala 
•	 America: gestione avanzata dei rifiuti 

Anche la geografia del mercato fieristico sta 
cambiando.  
Mentre l’attenzione globale si concentra 

su USA, Europa e Cina, altri Paesi stanno 
emergendo come nuovi hub internazionali: 
•	 India, Vietnam, Indonesia 
•	 Arabia Saudita, Turchia, Polonia 

Questi territori sviluppano modelli verticali 
e spesso integrati con strategie industriali 
pubbliche, ridefinendo il concetto stesso di 
fiera.  

Un altro cambiamento riguarda la durata 
della fiera stessa. Il concetto tradizionale di 
tre giorni intensi sta diventando obsoleto: oggi 
le fiere sono piattaforme attive tutto l’anno, 
con: 
•	 community professionali 
•	 learning hub 
•	 matchmaking digitale permanente 
•	 contenuti tematici costanti 

A volte, il valore reale emerge dove meno te 
lo aspetti.  
In una fiera sulle energie rinnovabili, il 

padiglione più visitato non era quello dei 
pannelli solari o delle batterie, ma quello dei 
sistemi di fissaggio — viti e bulloni. In un settore 
in cui anche un singolo bullone sbagliato può 
fermare l’intera filiera, gli operatori devono 
confrontarsi sulle soluzioni più affidabili.  
Le fiere rivelano ciò che conta davvero, 

spesso in maniera sorprendente. 

“Una fiera sostenibile non si dichiara: si 
dimostra.” 

Andreas Züge

“Nuove costellazioni di potere 
nell’ecosistema fieristico globale”

David DuBois, ex presidente IAEE

“Il valore di una fiera nasce quando le luci 
dei padiglioni si spengono.”

Andreas Züge
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In un mondo multipolare e veloce, le fiere 
restano: 
•	 catalizzatori di innovazione 
•	 connessioni tra industrie 
•	 acceleratori di tecnologie 
•	 motori di sviluppo globale 
•	 ecosistemi dati internazionali 

Le fiere, quindi, non sono mai state così 
essenziali e strategiche. 

PERCHÉ LE FIERE 
MUOVONO IL MONDO 

“Le fiere non mostrano il futuro, lo 
attivano” 

Hattendorf

“La forza delle fiere non 
sta nel raccontare il 

mondo. Sta nel metterlo 
in movimento.”

Andreas Züge



7

Le guide di Deutsche Messe


